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vitoria-gasteiz

Centro Tematico
M Vila-Lucia del Vino Villa-Lucia

B Hotel Villa de
Laguardia

B Wine Ol S : .
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Villa de Laguardia

CENTRO TEMATICO DEL
LAGUARDIA (Alsval

www. hotelvilladelsgusrdia. com waw villa-lucie, com

Introduccioén

Génesis del proyecto. Objetivos.

Dos espacios pensados para

trabajar y sentirse a gusto

1o 1 e o A L )
um@WFEI ’*j i g, simplemente, para
Jums ol s P s -‘
i relajarse y disfrutarlos

Centro Tematico del Vino Villa-Lucia

Hotel Villa de Laguardia

Wine-Oil SPA Villa de Laguardia

ViLLa_Lucis

Problematica del sector.

Pakka San Raimusdn, n® 15
01300 Laguardia [Alava)
Feli; 00 34 545 GO0 Sl
Faxz: 400 34 045 &00 561
e-mall: InfofEhotevilladelaguardia.com

Carrarara de Logrofle, 5fm
01300 Laguardiz (Alava}
Tel.: #0800 3¢ a5 60D 032
Fax: +00 34 345 00 LOB
e-mall: musenEviila-lua . com

Ambitos de actuacion

Comercializacion
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CENTRO TEMATICO DEL VINQ
LAGUARDIA (Alava)

PAIS VASCO
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Bl Problemética del _ BILBAD
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B Ambitos de _ . — J . c:
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actuacion y | o BARCELONS omarca Natural que comprende parte de
: - MADRID = -La Comunidad Auténoma de La Rioja
Comercializacion ] . )
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CERCANIA A 8 CAPITALES DE PROVINCIA

FILLA, LUCTg

CENTRO TEMATICO DEL VINQ
LAGUARDIA (Alava)

Introduccioén

B Vila-Lucia

B Hotel Villa de
Laguardia

B Problematica del
sector

B Ambitos de
actuacion y

Comercializacion
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DE LA GASTRONOMIA AL ENOTURISMO
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FILLg, Luca

e e AT RS B R Poblacion
Extension
B Villa-Lucia NUumero de ayuntamientos
Hl Hotel Villa de NUcleos de poblacion
Laguardia
B Wine Oil Spa Numero de Bodegas
B Problemética
B Comercializacion Viticultores
"
! S s "~
5 A Hectareas de vifiedo
o) BPA
WINE Ol
Villa de Laguardia
. Produccion devino

L Produccion de vino

RIOJA-ALAVESA

12.000 habitantes ( 3% )

316 km2 ( 10% de Alava )

15

23

Alrededor de 400 Bodegas

Mas de 2.000 familias

13.500 Hectareas en 2006.

2/3 de la superficie cultivada

120 millones de botellas

12% de las ventas en Espafia de vino
tranquilo embotellado con D.O

Vitoria-gasteiz 12 AL 14 DE noviembre D




DE LA GASTRONOMIA AL ENOTURISMO

-«

LAGUARDIA {Alava)

Introduccion _ . o
. Rioja Alavesa es un inmenso vifiedo con un gran valor natural

B Villa-Lucta . salpicado de villas medievales y otros recursos patrimoniales
B Hotel Villa de « donde las distancias para recorrer la comarca son cortas
Laguardia . donde la vida cotidiana gira entorno al mundo del vino
B Wine Ol Spa « con un importante nimero bodegas de diferentes formatos en
M Problematica cuanto a continentes y contenidos, tradicionales y vanguardistas
M Comerciaizacion. «  Con una gran diversidad de recursos
:ﬁru . Y desde donde podemos llegar en menos de hora y media a todos
5 e los recursos y excelencias que tienen 8 provincias y que nos
WVI\{!ijeeL;gEf}d’; complementan
5 . y con personas cercanas dispuestas a mostrar, acoger al visitante y
- ayudarle a conocer y disfrutar de los secretos de estos grandes
Tl vinos, del entorno donde se producen y de la cultura que los
acompana.

RIOJA-ALAVESA

Vitoria-gasteiz 12 AL 14 DE noviembre D
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FILLA, LUCTg

CENTRO TEMATICO DEL VINQ
LAGUARDIA (Alava)

Introduccion

B Vila-Lucia

B Hotel Villa de
Laguardia

B Problematica del
sector

B Ambitos de
actuacion y

Comercializacion

8% = VINO
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1.UBICACION : DENOMINACION ORIGEN RIOJA
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FILLe, Lucra

CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {(Alava)

Introduccién

B Vila-Lucia

B Hotel Villa de
Laguardia

B Problematica del
sector

Bl Ambitos
de Actuacion y

Comercializacion

RUTA
EVINO

RIOJA-ALAVESA

1 INTRODUCCION: TURISMO EN RIOJA ALAVESA
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EVOLUCION DEL TURISMO EN LA COMARCA:

Visitas a Oficina de Turismo de Laguardia
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DE LA GASTRONOMIA AL ENOTURISMO

TIEN

El turismo enoldgico o enoturismo = Turismo del Territorio = Turismo Vivencial

UCid

Lisuarols (hi = Segmento turistico en expansion con un crecimiento espectacular en todo el
mundo: (Estados Unidos, Australia, Italia, Sudafrica,...) y con un gran recorrido
= Sinergias entre el sector vitivinicola sector turistico. El vino debe ayudar
B vila-Lucia vender” turismo y el turismo debe ayudar a “vender” vino.
» Posible gracias a la iniciativa actual de la empresas viticultoras de diversificar
B Hotel Villa de actividades vy el interés de las turisticas para desestacionalizar, aumentar
Laguardia actividad creando nuevos productos. Alternativa viable para ambas.
B Wine Oil Spa

> " Es un tipo de turismo susceptible de ser combinado con infinidad de
B Problematica

disciplinas.
M Comercializacion = Turismo gastronémico con componentes de turismo cultural, rural, activo y
() de naturaleza que conecta con las inquietudes y tendencias del turismo en la

r actualidad.

(_'\-
PA

W!I:JQQL;;;';',;.-,; = Riesgo: En ocasiones se puede convertir en un Turismo industrial en vez de
turismo de experiencias.

= » |[mportantes inversiones privadas y apoyos institucionales

RIOJA-ALAVESA

Vitoria-gasteiz 12 AL 14 DE noviembre D



Wﬁé&@ 1.1 BREVE HISTORIA DEL PROYECTO Y ORIGEN

V1L lﬂ LU (14 ]
CCCCCCCCCCCCCCCCCCC DE LA GASTRONOMIA AL ENOTURISMO
EVOLUCION DE LA EMPRESA:
- _ , 1 Cafeteria ALTAIR en Vitoria-Gasteiz
M Villa-Lucia
|  Altair Catering en Vitoria-Gasteiz:
l Hotel Villa de
IR Congresos, celebraciones, recepciones, eventos,....

B Problematica del

sector d Abadia Catering en Rioja Alavesa:
— sl Bodegas, instituciones, empresas, particulares, ...
de Actuacion y
Skt d Villa-Lucia como finca de celebraciones y eventos
> d Centro Tematico del Vino Villa-Lucia
_,'_ O Hotel Villa de Laguardia
Q  Wine-Oil SPA Villa de Laguardia




1.2 EL PROYECTO. GESTACION Y OBJETIVOS

FILLg, Luca

El proyecto nace con los siguientes objetivos
LAGUARDIA {(Alava) generales:
Q Contribuir al desarrollo  turistico de
M Villa-Lucia Laguardia y de la Rioja Alavesa, como una
| actividad econdmica diversificadora, de lo que es
B Hotel Villa de : ;.
e sin lugar a dudas el motor economico de la zona,
B Problematica del el sector vitivinicola.
sector.
_ L Acercar la cultura del vino a la sociedad en
Bl Ambitos de .
| general. Contribuir a que se respete y valore, lo
actuacion y

gque a entender de los promotores pasa por el

SR LB 6l conocimiento de esta bebida ancestral.

“ Conocer el vino

L es amarlo “
2VINO

RIOJA-ALAVESA
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FILLg, Luca

CENTRO TEMATICO DEL VINO

1.2 OBJETIVOS DEL PROYECTO:

Seet e OBJETIVOS PARTICULARES:
» diversificar la economia de la zona
B Vila-Lucia « revalorizar la cultura del vino
M Hotel Villa de « contribuir al desarrollo de R.A.
Laguardia

B Problematica

B Anbios « divulgar nuestra gastronomia

de Actuacion y « estimular el consumo responsable del vino en general

Comercializacion

e divulgar y promocionar los recursos culturales, naturales,
patrimoniales e historicos de Rioja alavesa.

e crear riqueza y contribuir al crecimiento econdémico de R.A.

* llevar a cabo una ilusion y un proyecto personal ...

BV ING Esa CON ANIMO DE LUCRO




CENTRO TEMATICO DEL VINO VILLA-LUCIA

o
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CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

B ntroduccién

Villa-Lucia

B Hotel Villa de
Laguardia

B Problematica

B Ambitos de
Actuacion y

Comercializacion

RUTA
EVINO

RIOJA-ALAVESA




INSTALACIONES VILLA-LUCIA

o

< “"
CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

B ntroduccién

Villa-Lucia

Bl Finca de 10.000 m2, con un pequefio jardin botanico.

B Hotel Villa de o ..
Laguardia Bl Edificio principal 2.400 m2:
B Poblematica B \useo-bodega.
B Comercializacion C Biblioteca.
B saade exposiciones, reuniones y banquetes
_ Vinoteca- Tienda.
a Bl salade catas.

Bl Jardines, Paseos, Exposicion al Aire Libre

RUTA
EVINO

B Carpas climatizadas multiusos.

RIOJA-ALAVESA
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2VINO CENTRO TEMATICO DEL VINO VILLA-LUCIA

RIOJA+ALAVESA




CENTRO TEMATICO DEL VINO VILLA-LUCIA




HOTEL VILLA DE LAGUARDIA ****

f, L

CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

UCid

B Introduccion

B Vila-Lucia

Hotel Villa de
Laguardia

B Problematica.

s oAl il

B Ambitos de il | AR
actuacion y T R e T L
ializaci6 i TR AR T T T
Comercializacion s mﬂlh-

_":TP

RUTA
EVINO

RIOJA-ALAVESA



HOTEL VILLA DE LAGUARDIA ****

CUATRO EJES

CONDUCTORES
5 FUNDAMENTALES A
B Introduccion INTEGRAR CON EL HOTEL:
B Vila-Lucia
Laguardia GASTRONOMIA
B Problemética del
sector.
EL VINO,
B Ambitos de
actuacion y
Comercializacién LA SA L U D
:!_ 3 e g e LR [
B RUTA *
B Ty TERRITORIO §

RIOJA-ALAVESA




VI llﬂ-?l I(j§ Un total de 84 habitaciones, todas
v el s ellas con diferentes y exclusivas

LAGUARDIA (Alava) deCOraCIOneS Interlores:
B Introduccion 69 Habitaciones dobles
W Vila-Lucia 6 Habitaciones superiores

Hotel V|I!ade 4 Junior Suites,
Laguardia

B Problematica del 5 Suites
sector.

Equipadas con: calefaccién, aire
B Ambitos de condicionado, teléfono directo,
televisidon, canal satélite, WIFI,
minibar, caja de seguridad,...

actuacion y
Comercializacion

RIOJA-ALAVESA

HOTEL VILLA DE LAGUARDIA ****

||1|'I1



HOTEL VILLA DE LAGUARDIA ****

TIEN

CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

UCld Servicios e instalaciones.

*Recepcion 24 horas.
*Ascensor panoramico.
sAmplios jardines
eZ0nNa recreativa infantil

Hotel Villa de eGimnasio
Laguardia «Piscina exterior.

B Introduccion

B Vila-Lucia

M Problematica del *Parking exterior y garaje
S privado.

B Ambitos de *Biblioteca tematica.
actuacion y

*VVinoteca, tienda.
*Bodega privada.
eSalas de reuniones

__/&1 Bar-Cafeteria El Villa.

Hotet Vitla de Laguardia eRestaurante
“El Medoc Alavés”

Comercializacion

RIOJA-ALAVESA




WINE OIL SPA VILLA DE LAGUARDIA

Vlllﬂ Lll(lﬂ

o
CENTRO TEMATICO DEL VINT M ~ L~
LAGUARDIA {Alava)

B Introduccion

B Vila-Lucia

B Hotel Villa de
Laguardia

WINE-OIL SPAI
Villa de Laguardia

i Problematica

—
o~ 5

—
- SPA

WiNe

Villa de Laguardna

-
A

]
___-/-J-
Py , .
} i ] ! I I f /
Jotel ille de Laguardia
kW N

I RUTA
& =VINO

RIOJA-ALAVESA




WINE OIL SPA VILLA DE LAGUARDIA

FILLg, Luca

CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

*Circuito Termal con

B Introduccion diferentes atracciones.

W Villa-Lucia *Flotarium.
Gimnasio
B Hotel Villa de eZ0Na recreativa infantil
Laguardia «Cabina Baco
«Sala 5 sentidos.

Villa de Laguardia «Salas de hidromasaje
Problematica del «Cabinas de estética
SEClOr. «Cabinas ducha Vichy.

N 23323333 -Cabinas de envolturas
e «Cabina oriental-Tatami
5% eCabina Ducha Jet.
I «Cabinas de masaje
Hovel Villa de Laguardia *Peluqueria

«Areas de relax

EVINO

RIOJA-ALAVESA




WINE OIL SPA VILLA DE LAGUARDIA

Bondades del Proyecto: _
-Desestacionalizador y Atemporalidad. Permite ofertarse en

FILLg, Luca

S elamen eee, - cualquier temporada del afo, desestacionalizando la oferta
turistica.
B Introduccion -Versatilidad. Al disponer de varias opciones puede adaptarse

a diferentes publicos (particular, de empresa, CCI,...) y

Wl Vila-Lucia presupuestos.
-Novedad. Es un proyecto totalmente nuevo en Rioja Alavesa
B HoelVilade  y en Euskadi, y con algunos elementos que lo hacen
Laguardia novedoso a nivel nacional (sala de los cinco sentidos o

WINE-OIL SPAI Sensoria|) i
MELEECEEE -Comunicacion. La novedad facilita la comunicacion en los

Problematicadel medios. No sdélo en lo que se refiere al producto en si sino a

sector. las diferentes alternativas de programas que nos facilita
B Ambitos de -Complementariedad. Se puede incluir dentro de cualquier
acuaciony  programa o paquete turistico aportandole un valor afiadido.
Comerc'a.“zac'on -Utilidad para la poblacion de la comarca que va a poder
Gl disponer de una serie de servicios que actualmente no

E encuentra en la comarca
etV o Lot -Diferenciador. Ya que hace que el destino Rioja Alavesa se
diferencie de otros destinos enoturisticos al tratar el tema del
2VINO turismo familiar y sobre todo por disponer de una serie de
novedades en el turismo de salud.

RIOJA-ALAVESA




WINE OIL SPA VILLA DE LAGUARDIA

o

LAGUARDIA (Alsv) 1-Instalaciones de spay circuito

Productos a ofertar:

M (ntroduccion 2-Programas de Salud y Gastronomia con diferentes
tratamientos y menus acordes a los mismos
M Villa-Lucia
3-Programas de Salud, Aceite y Vino de Rioja Alavesa,
B Hotel Villa de donde se combinaran diferentes recursos comarcales
Laguardia para la realizacion de los paquetes turisticos (recursos
naturales, patrimoniales, culturales, artisticos,...).
WINE-OIL SPAI
4-Programas especiales empresas con dinamicas de

Problematica del  team building y salud

sector.
A 5-Elaboracion de programas de salud realizados con
] Amb|to_s, de productos agricolas de la comarca, de Alava y de
actuacion y Euskadi.
Comercializacion
G* 6-Venta de productos de salud y cosmética elaborados
T " con aceite de Rioja Alavesa, vino y productos agricolas

r de Euskadi.

7-Formacién a personal de la comarca y talleres
formativos para diferentes colectivos y asociaciones

RIOJA-ALAVESA




5. PROBLEMATICA: ASPECTOS A TENER EN CUENTA

Vlllﬂ‘LU(iﬂ O Ubicacidn del proyecto: poblacion, comarca, D.O.

CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

milee casco urbano versus finca

zona influencia urbana versus zona rural aislada

M Villa-Lucia

B Hotel Villa de O De concepto del proyecto hostelero y turistico
Laguardia

Tipologia del hotel, restaurante,...

sector. ; . . e .

turismo versus industria vitivinicola

B Ambitos de patrones sector primario versus patrones sector terciario
actuacion y
Comercializacion rentabilidad social versus rentabilidad econdmica

6.

" J Estudio de necesidades hosteleras

arquitectos versus profesional hostelero

M RUTA L _ .
2VINO llusidn-voluntad versus realidad-acierto

RIOJA-ALAVESA




5. PROBLEMATICA: ASPECTOS A TENER EN CUENTA

NI, LA 0 Estudio de viabilidad

CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

B Introduccion contratacion externa versus estudio interno

profesional general versus profesional especialista

B Villa-Lucia _ _ G p
profesional realista versus ilusionista de la empatia
B Hotel Villa de
Laguardia criterio de la ilusion versus criterio de maxima prudencia

Problematica del o _ _ _ _
sector. estudio financiero versus estudio para financiarse

, rentabilidad social versus rentabilidad econdmica y social
B Ambitos de

actuaciony sin animo de lucro versus con animo de lucro
Comercializacion

sector publico versus sector privado
s Peso espec. turismo versus peso espec. vitivinicultura

inversion versus cuenta de explotacion

M RUTA
EVINO

RIOJA-ALAVESA




5. PROBLEMATICA: ASPECTOS A TENER EN CUENTA

VIHHQLU(M O Los recursos humanos:

CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

B ntroduccion Formacion, Alojamiento, Transporte, Modus vivendi

zona rural versus zona urbana

B Villa-Lucia - o _
formacion turistica versus voluntarismo
B Hotel Villa de
Laguardia poblacion nativa versus inmigracion
Problematica del o ] ]
sector. sector servicios versus sector primario
B Ambitos de O Papel de lo publico y lo privado
actuacion y
Comercializacion Promocion Publica versus Promocion Privada
:G: : , . :
' 1 Falta de Observatorios Turisticos, estudios de
v cemn.  demanday estudios de mercado continuos.

N Ll\l/JITI\/]\O [ Estacionalizacion en el medio rural

RIOJA-ALAVESA




5. PROBLEMATICA: POSIBLES SOLUCIONES

ks

FILLg, Luca

O Dar mayor importancia a los estudios previos
B ntroduccién O Aplicar criterios de maxima prudencia
O Segquir realizando estudios cada cierto tiempo
B Villa-Lucia _ . .
O Realizar andlisis de nuestra evolucion-contrastar-
B Hotel Villa de
Laguardia O No ser egoistas
Problematica del .
sector. O Colaboracion permanente con todos los agentes
ST d Fomentar una mayor interaccion entre la parte
Ambitos de IRT . . : : :
S publicay laprivaday los acuerdos interinstitucionales.

C | e . . . . . Z H
omercializacion d Originalidad y riesgo medido en los ambitos de

5 actuacion y servicios ofertados
~=%"—_ [ Aplicar el “A Dios rogando y con el mazo dando”

v d No tener miedo a tender la mano a nuestra
RIOJA-ALAVESA competencia.




5. PROBLEMATICA: POSIBLES SOLUCIONES

TIEN

UCid

8 [ Definiciéon de los ambitos de actuacion

B Introduccién O Originalidad y riesgo medido en servicios ofertados
_ , O Dar importancia ala comunicacidon externa e interna

B Villa-Lucia

B Hotel Vila de d Concienciar a todos los agentes comarcales que el

Laguardia egoismo empresarial e institucional excluyente es el

mayor enemigo del progreso turistico
sector.

J Cuidar de nuestros recursos

O :g::;zg‘; O Participar e impulsar proyectos asociativos con
comercializacion 1000 |0 que suponen y aportan (trabajo hacia adentro y

hacia fuera). Ejemplo: Ruta del Vino de Rioja Alavesa

AVINO

RIOJA+-ALAVESA

RIOJA-ALAVESA
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@ RUTA DEL VINO DE RIOJA ALAVESA

s
1
El Ente Gestor de la Ruta del Vino de Rioja Alavesa

Composicion : cerca de 100 socios actualmente.

= Sector Publico. Los 15 Ayuntamientos y las 4 Juntas Administrativas que conforman la Cuadrilla de
Laguardia- Rioja Alavesa

» Sector Privado. = Alojamientos ( 13) = Bodegas (48)
= Restaurantes (6) = Enotecas (5)
= Servicios Turisticos (1) » Museo (1)
» Transporte ( 3) » Bar de vinos (1)

Organos de Administracion y Gobierno

Asamblea General.
Junta Directiva: 3 representante entidades publicas.
3 representantes de sector enologia.
3 representantes sector turistico y de ocio.
Organos unipersonales: Presidente, Vicepresidente, Secretario/a,Tesorero/a y Vocales.

Gestion y Soporte Técnico: Empresa Akimu Proyectos Turisticos

La Asociacion esta abierta a cualquier empresa del sector vitivinicola con orientacion turistica y del
sector turistico de Rioja Alavesa, siempre que cumpla los requisitos que marcan las normas de producto o
este dispuesta a adaptarse en un periodo determinado .
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Objetivos Generales
PARA LA COMARCA:

e Desarrollo turistico sostenible del territorio. Mejoras del entorno y de las infraestructuras.
« Diversifica lo ingresos de la comarca. “ Tercializacion” de los ingresos.
PARA LAS EMPRESAS

e Generacion de una nueva estrategia de marketing para los productores vitivinicolas e incluso una via
adicional de ingresos. Diversificacion de los canales comerciales de la venta de vino

« Diversificacion y desestacionalizacion de la actividad turistica de la zona. Incremento de actividad.
PARA LA POBLACION:

Mejora de la calidad de vida de la poblacion local, generacion de empleo, etc
PARA EL TURISTA

e Asegurar que el disefio del producto turistico y la prestacion de servicios resulte atractivo, responda a
sus demandas y provoque ganas de repetir y de convertirse en los mejores embajadores.
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CENTRO TEMATICO DEL VINO
LAGUARDIA {Alava)

Introduccion

Villa-Lucia

Hotel Villa de
Laguardia

B Problemética del
sector

Servicios. Ambitos
de actuacion.
G
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RIOJA-ALAVESA

6. AMBITOS DE ACTUACION Y SERVICIOS

VERTIENTE OCIO Y TURISMO.

O Individuales y grupos. Las visitas estandar del Museo.

1 Eventos empresariales viajes de incentivo y grupos
especiales. Servicios a medida y productos especiales.

U Tour operadores especializados

VERTIENTE PROFESIONAL.
 Relacion y oferta de servicios
e infraestructuras al Sector

vitivinicola de la zona




6. RELACION Y OFERTA DE SERVICIOS AL SECTOR
VITIVINICOLA DE LA ZONA

LAGUARDIA (Al

B Introduccion

W Villa-Lucia O Proyecto complementario para las bodegas. No
M Hotel Villa de SOmMos competencia.
Laguardia

O Punto de encuentro para el intercambio de
B Problematica experiencias y conocimientos.

O Canal adicional para la distribucion y difusion de los
de actuacion. vinos de la D.O.

Servicios. Ambitos

O Organizacion anual de una jornada internacional
5 sobre el mundo del vino

== Q Premio a la Creatividad en el mundo del Vino

M RUTA L Prestacion de servicios e infraestructuras para el

BVINO ta sector vitivinicola




6.MERCADQO DE REUNIONES , CONVENCIONES
INCENTIVOS Y OTROS EVENTOS DE EI\/IPRESA
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CENTRO TEMATICO DEL VINOD
LAGUARDIA {Alava)

B Introduccion

B Vila-Lucia

B Hotel Villa de SERVICIO INTEGRAL A MEDIDA.

Laguardia ) ..
g ] Salas con modernas dotaciones técnicas.

B Problemética del

U Servicio de alojamiento.
sector

O Servicios de restauracion.

Servicios. Ambitos

O Visita al Centro, a bodegas, a la Villas y pueblos de la comarca y a resto
de recursos de la zona.

de actuacion.

U Gymkhanas enogastrondmicas, cursos de gastronomia, concursos,...

,. O Cursos de cata, Cata-degustacion, Catas especiales, Experiencias en
T vifiedo, Experiencia del patxaran, Cata de uvas, Maridajes, Pilates y Vino

R UTA 0 Amenizaciones, Cenas tematicas, Maridajes Vino y Musica. Teatro y Vino
2VINO U Programas de team building y outdoor.

RIOJA-ALAVESA




6. AMBITOS DE ACTUACION Y SERVICIOS
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VINO.
B Introduccion *ENCUENTROS Y RALLYES DE
B Vila-Lucia COCHES CLASICOS.
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Laguardia *PRESENTACIONES
B Problematica del *EVENTOS SOCIALES
sector -PROGRAMAS DE
Servicios. Ambitos FOTOGRAFIA Y VINO
de actuacion. ;
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*CURSOS DE CATA.
CATA DE UVA

*PROGRAMAS DE SALUD Y VINO,
PILATES Y VINO,...

ACTIVIDADES DE TEAM BUILDING,
OLIMPIADAS

*RECORRIDOS ENTRE VINEDOS

*EXPERIENCIA EN VINEDO, DEL
PATXARAN,...

‘PROGRAMAS PARA JOVENES,
NINOS, TERCERA EDAD,...




